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Base legal

- Instrucdo Normativa n2 1/2018 - Secom/PR

- Lein®9.504/1997

- Oficio Circular ne 2/2018/GABIN/SECOM/SG-PR

- Cartilha "Condutas Vedadas aos Agentes Publicos Federais
em Eleicoes - 2018" - AGU



Objetivo do Conif

Contribuir para a padronizagao das
atividades de comunicagao na Rede
Federal, de maneira a evitar agoes
judiciais e quaisquer outras sancdes em
decorréncia de publicidade institucional
indevida, considerando sua taxativa
proibicdo no periodo eleitoral, ou
descumprimento de normas.

Periodo eleitoral:

7 de julho a 7 de outubro, ou até 28 de
outubro, havendo segundo turno.

OBS.: Informacdes baseadas no
entendimento conjunto das assessorias
de Comunicacgao e Juridica do Conif.




Publicidade
permitida

no periodo eleitoral



v/ Publicidade Legal -

Divulgacao de balancos, atas, editais, decisdes,
avisos e demais informacdes que tenham o
objetivo de atender a prescri¢des legais.

As campanhas deingresso edivulgacao de
processos seletivos, inclusive concursos,
pertencem a esta modalidade. A
publicidade legal nao necessita de prévia
autorizag¢ao da Justica Eleitoral.




/ Publicidade de
Utilidade Piblica -

Reconhecida como de grave e urgente
necessidade. Tem o objetivo de informar,
educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar
a populacdo para a adocdo de
comportamentos que gerem beneficios
individuais e/ou coletivos.

Esta publicidade depende de autorizagdo
do Tribunal Superior Eleitoral (TSE).




Gastos com publicidade
no periodo eleitoral

No primeiro semestre, ndo é permitido realizar
despesas com publicidade que excedam a
média liquidada no primeiro semestre dos
trés Ultimos anos.

Considerar os limites informados pela Secom
a cada instituicao.

Havendo necessidade de um limite maior, a
instituicao devera encaminhar pleito a Secom,
que podera autorizar um novo montante.

Contratac6es realizadas antes do periodo
eleitoral estardo liberadas depois das eleicdes.




Uso de marcas
em periodo eleitoral

Nao utilizar a marca do Governo Federal e de programas
governamentais nos canais de comunicacdo e em
quaisquer meios institucionais - dependéncias fisicas,
campanhas, a¢des, eventos, brindes, slogans etc.

Nao distribuir materiais impressos ou publicitarios com a

x ’ marca do Governo Federal - publicaces, folders,
Logo da GOVERNQ - ¢ doGoverno W . cartilhas, folhetos etc. Pecas anteriores s6 poderdo ser
Instituicao FEDERAL  fumias” " 4 distribuidas se a marca do Governo Federal estiver
? coberta.

Novas impressdes devem aplicar a expressao "Governo
Federal", conforme o Manual de Uso da Marca, disponivel
para download no sitio da Secom.


http://www.secom.gov.br/atuacao/publicidade/orientacoes-para-uso-da-marca-do-governo-federal

Ampliagac-da UBSF
Dorothy Soares Moura

Uso de marcas
em periodo eleitoral

Retirar ou cobrir a marca do Governo Federal
aplicada em placas de obras e em veiculos oficiais.

A suspensao do uso da marca do Governo Federal
também vale para a publicidade em propriedades
digitais de terceiros, em decorréncia de parcerias.
Cabe a instituicdo da Rede comprovar que
solicitou providéncias e manter registros de que a
publicacdo antecedeu o periodo eleitoral.



ANOS
INSTITUTOS P

CIENCIA

23013:¥:\] E TECNOLOGIA

Uso de marcas

em periodo eleitoral
Selo de Dez Anos dos Institutos Federais

Podera ser utilizado em materiais institucionais, desde
que ndo esteja associado a elementos e frases que
remetam a publicidade institucional.

Marca das instituicdes da Rede Federal (IFs,
Cefets e CPII) - Liberada para aplicacdo em
materiais que ndo estejam sujeitos a legislacao
eleitoral e/ou caracterizem publicidade institucional.
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i VIDEDS DE CAMPANHAS DO GOVERND FEDERAL Até 6 de lehO, retirar da area de destaque dos
canais de comunicacao digitais qualquer publicidade
que inclua marcas do Governo Federal e de

e programas governamentais - filmes, vinhetas, videos,

et

> S anuncios, painéis, banners, posts, marcas, slogans etc.
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Publicacdes anteriores ao periodo eleitoral poderdo
ser mantidas nos canais digitais, desde que datadas e

em area sem destaque.
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Comunicagéo Digital
no periodo eleitoral

As areas para comentarios e interatividade com o publico
deverao ser suspensas, exceto em casos de urgente
necessidade publica. Recomenda-se a divulgacao de nota
explicativa.

Exemplo:

Caro usudrio, em atendimento a legislacdo eleitoral, a drea para
comentdrios deste canal estd temporariamente desabilitada
Essa medida serd aplicada no periodo de 7 de julho a 7 de
outubro, podendo se estender até o dia 28 de outubro, em caso
de segundo turno. Suas demandas podem ser apresentadas

ao (nome da instituicao) por meio do Servigo de Informagéo ao
Cidaddo (SIC) - e-mail



Comunicagéo Digital
no periodo eleitoral

Na impossibilidade de suspensdo das areas de interatividade,
intensificar os trabalhos de moderagdo. Recomenda-se a criacao
de blackiist para barrar termos que caracterizem propaganda
eleitoral - nomes, nimeros de candidatos, siglas de

partidos, slogans de campanhas e palavras-chave (elei¢des,
segundo turno etc).

E proibida a veiculacio/exibicio de pronunciamento de autoridade
candidata a cargo politico.
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Comunicacdo Digital - Sites
Somente noticias que remetam a orientacdo e prestacao de
servico poderdo ser publicadas, como processos seletivos,
producdo cientifica, contetdos didaticos e outras informacdes
de interesse do cidadao.

Conteldos noticiosos e pecas publicitarias anteriores ao
periodo eleitoral deverdo ser remanejados para area sem
destaque e devidamente datados, como forma de comprovar
que foram disponibilizados até 6 de julho de 2018.

Atencdo: Disponibilizar na area de destaque somente
conteldo voltado a prestacdo de servi¢o, mesmo que a
data de publicagdo seja anterior ao periodo eleitoral.



e 3 R

==

—

Comunicacdo Digital - Sites
Releases poderdo ser publicados em area de livre

acesso, desde que nao incluam contelido que remeta
a publicidade institucional.

Conteldos didaticos e cientificos estao liberados
para publicacdo.

Ex. atualizacdo de biblioteca digital,

pesquisas de estudantes etc.



Comunicagdo Digital -
Midias Sociais

Somente posts que correspondam a publicidade legal
poderdo ser publicados.

Posts datados até 6 de julho permanecerdo publicados,
mas nao poderao ser reeditados nem promovidos e, caso
ganhem destaque na linha do tempo devido a algum
comentario externo, deverdo ser imediatamente ocultados
ou excluidos.



Comunicagéio Digital -
Midias Socioris

Os comentarios deverdo ser rigorosamente moderados,
sendo excluidos aqueles de cunho eleitoral eventualmente
ndo filtrados pelos mecanismos automaticos. Recomenda-
se a divulgacdo de nota explicativa.

Exemplo:

Caro usudrio, em atendimento a legislacdo eleitoral, a
moderacdo deste canal excluird comentdrios de cunho
eleitoral. Essa medida serd aplicada no periodo de 7 de
Julho a 7 de outubro, podendo se estender até o dia 28 de
outubro, em caso de sequndo turno.



Relacionamento com a imprensa
no periodo eleitoral

Os refeases deverdo conter somente dados técnicos e/ou
informacdes de interesse do cidadao, com énfase a prestacdo de
servico. Estao proibidos contetdos e analises que possam
insinuar juizo de valor referente a a¢des, politicas e programas
institucionais e/ou de governo.

Recomenda-se que todos os sites das instituicdes disponham de
area exclusiva para divulgacdo de refeases.

No atendimento a imprensa, a fonte institucional deve ser
cautelosa em seu discurso, evitando mencdes que possam
configurar publicidade institucional ou apoio politico.



Eventos no periodo eleitoral

E proibido o comparecimento de candidatos a eventos de
inauguracdo e outros atos oficiais, bem como nao é
permitido citar candidatos na leitura do script

E permitida a realizacdo de eventos técnicos e outros que
ndo caracterizem acao de promocdo institucional.

A divulgacao de eventos institucionais, inclusive técnicos e
cientificos, somente podera ser realizada pela imprensa
(veiculos de comunicacao externos).




Informacgdes Gerais

Os e-mails oficiais devem ser utilizados estritamente para
fins institucionais.

Fora do horario de trabalho, a participagdo em campanhas
eleitorais é direito de todos os cidadaos e agentes publicos,
devendo-se observar principios éticos que regem a
Administracdo Publica.

Desde que ndo remetam a promocao institucional, a
utilizacdo de apresentacdes institucionais esta permitida
(ex.: PowerPoint), bem como a realizacdo de pesquisas
de opinido.

Campanhas de endomarketing nao serdo permitidas.
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Situacao ndo contempladas nesta apresentacao

devem ser interpretadas com prudéncia e bom senso.
Em caso de duvida, responda:

1- Esta acao é mesmo necessaria neste momento?

2- Ha alguma brecha para dendncias?
‘ 3- De alguma maneira, isto pode representar publicidade institucional?

4- Esta iniciativa pode ser negativamente interpretada pela Justica Eleitoral?




Mais informacées

Procuradoria Juridica da Instituicdo da Rede Federal

Secom/PR
secom.eleicoes@presidencia.gov.br

Assessoria de Comunicagédo/ Conif
comunicacao@conif.org.br / (61) 3966-7202
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